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QUEES ELSTORYTELLING?
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SQUE'ES EL STORYTELLING?

El crear historias alrededor de tu marca es una estrategia que hara que
empatices mas con tu audiencia y crees vinculos con ella.
Eso significa fidelizar a tus clientes, ventas recurrentes; e incluso,

: (Esta idea surge de la tesis que afirma que son las marcas la que
convertirte en una Love Mark. establecen una relacion emocional con los consumidores y no los

productos en si mismos.)




INNOVA CONTANDO HISTORIAS

Para crear un storytelling en Facebook puedes utilizar un video, un articulo o
una foto. La historia debe tener planteamiento, nudo y desenlace y contar algo
con |lo que tu publico objetivo se sienta identificado.

El storytelling puede tener una finalidad educativa, reflexiva, emocional...

siempre gue transmita algo positivo que se asocie con los valores de tu marca.




INNOVA CONTANDO HISTORIAS

;Quieres llegar a tu publico y que recuerden para siempre tus mensajes?
No les digas lo que tienen que hacer ni lo que tienen que comprar.
No les cuentes que tu producto es el mejor. Seduce a tus clientes a traves de

historias que emocionen, que despierten sus sentidos.




/ uéle emociona.

éorlas con las que llegar a nuestra audiencia.
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¢ QUE TIPOS DE HISTORIAS PUEDO USAR PARA HACER
STORYTELLING EN FACEBOOK?

Puedes utilizar cualquier historia para hacer storytelling, formal o informal, mas
0 menos artistica, con un lenguaje directo pero sugerente, en el que se pueden
usar metaforas. Todo depende del publico a quien te dirijas, pues el estilo
elegido debe conectar con tu audiencia. Y recuerda que la historia que narres
debe tener siempre un objetivo, que puede ser entretener, educar, hacer reir,

hacer llorar o llevar a reflexionar.




BYIEIENES ALGUNAS IDEAS SOBRELAS QUE-DESARRODIEK

BYRORVIELLING PARA TU ESTRATEGIA DE MARKETINGISEES

1. Historias ¢

2. Temas de ac

3. Casos reales d i lientes
4. Cuentos, leyendas as (




¢CUAL ES TU HISTORIA?
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