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Los arquetipos de marca representan un
concepto creado por Carl Jung y son
conjuntos de estándares responsables de
crear los rasgos de la personalidad, valores,
cosmovisión y creencias de una organización.
A partir de 12 tipos, podemos clasificar las
principales marcas y comprender cómo se
posicionan en relación con ellos mismos y el
mercado en el que se encuentran.



Pincha aquí para ir a
la explicación de los
arquetipos de Marca


